MANUAL DE MARCA



USO DEL MANUAL
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El siguiente manual de marca describe los
usos, la aplicacion y los estandares con los
que sera usada la marca GRUPO NW con el
fin de que la misma sea comunicada de

manera unificada.

Lo descrito en este manual va dirigido a cual-
quier persona que tenga responsabilidad
sobre el disefio, creacion o produccion de

cualquier tipo de comunicacién en la que se

vea involucrada la marca, de esta manera, se
deben seguir todos los lineamientos del uso

especificados en este manual.




“SI TUS ACCIONES INSPIRAN A OTROS A SONAR MAS,
APRENDER MAS, HACER MAS Y CONVERTIRSE EN ALGO MAS,
ENTONCES ERES UN LIDER”.

- JOHN QUINCY ADAMS
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LA MARCA
/D &\ ]

9 anos en el mercado nos dan la experiencia para crear proyectos avan-
zados, basados en practicas internacionales de manipulacién de

cédigo y vistas graficas profesionales.

En NW somos inquietos, pensando siempre en la vanguardia tecnoldgi-

ca, con proyectos que trasciendan las expectativas de nuestros clientes.

Nuestro portafolio nos da la confianza para seguir creciendo junto con

nuestra tecnologia, basados en los conocimientos complementados
con herramientas tecnolégicas: una muestra de ello es nuestro centro
de cOmputo, o nuestras herramientas internas de seguridad en la infor-
macion de nuestros clientes, o los productos de software usados por
miles de personas. Esto nos da la libertad y confianza para ofrecer

herramientas poderosas en nuestro paisy en el mundo.



NORMATIVAS DE

USO DEL LOGO




DESCRIPCION

El logo de GRUPO NW esta compuesto por un logoti-

poy un simbolo.

Y en la parte del logotipo se puede observar la razon

social de TASK ENTER.

earch.design.developmen

Nogroup  No group

SiMBOLO LOGOTIPO




AREA DE PROTECCION

El logo debe mantener una area de proteccién
que lo aisle de otros elementos para mantener su

integridad. Esta area tiene como propdsito asegu-

rar la visibilidad de la marca en todas sus aplica-

Nggroup

Ningln elemento externo como textura, grafica o

fotografia debe invadir este espacio.

El drea minima de proteccion del logo esté deter- :N ) x

minada por x que corresponde a la altura del
simbolo del logo, esta medida tendra que ser
respetada a los cuatro lados del logo segln

corresponda.




VARIACIONES Nggroup

Existen dos versiones autorizadas del logo, vertical y J

horizontal. Dependiendo del area o formato se debe group

utilizar el que de mayor visibilidad y tamafio al logo.

Ademas de esto el logo se presenta en dos versiones,

una a color que sera utilizada en la mayoria de sus aplicaciones,
y una versién en negativo que se usara sobre fondos en

donde el logo no sea visible, como fotografias o colores

planos que se puedan confundir con los colores del logo.




USO INCORRECTO

A continuacién se presentan los casos incorrec-

tos del uso del logo.

El logo siempre debe reproducirse a través de
los archivos originales, vectoriales, por ende

esta prohibido cualquier tipo de modificacion.

MNggroup

NO DEFORMAR
EL LOGO

Nogrolp

NO AGREGAR ELEMENTOS

DISTINTOS

Nggroup
NO CAMBIAR
LA TIPOGRAFIA

NO APLICAR SOMBRAS
O EFECTOS

research design.development

NO MODIFICAR
SUS COLORES
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NO MODIFICAR
LA DIRECCION DEL LOGO
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El logo debe ser usado Unicamente en sus
dos versiones, segin corresponda el
fondo en el que sea dispuesto.

FONDOS



TIPOGRAFIA

GRUPO NW maneja una sola familia tipogréafica
autorizada para ser empleada en su logo, Esta es

Laca Text en su version Regular.

La alineacion del texto siempre serd a la izquierda.

LACA TEXT REGULAR

ABCDEFGHIIR L
MNNOPQRSTU
VWXYZ

1234567890
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PALETA DE COLOR

La paleta de color de GRUPO NW esta determina-

da por dos colores principales el vino tinto y el

negro. Los colores que aparecen en este manual
son la referencia exacta y deben ser usados de

esta manera sin modificaciones.

Todos los colores secundarios utilizados en los
diferentes tipos de comunicacion deben reflejar

la identidad de la marca.

H: 1 #AS51F1B
S: 83
B: 64

H:179 #1D2A2A
S: 30
B: 16




OTROS ELEMENTOS

DE LA MARCA




TIPOGRAFIA

La familia tipografica autorizada para ser empleada
en las diferentes piezas de comunicacion de

GRUPO NW es Montserrat, en sus diferentes

versiones. MONTSERRAT

La alineacion del texto siempre serd hacia la ABCDEFGCHIJK L
auerds. MNRNOPQRSTU
VWXY/Z

1234567890
|u$%&/():’)¢/\*




PROMOCIONALES




WALLPAPER

WALLPAPER







